KSIEGA ZNAKU | IDENTYFIKACJI WIZUALNEJ

FUNDACJA ,,OSTATNIA WARTA” W GDANSKU
1. WSTEP

Niniejsza Ksiega Znaku okresla zasady postugiwania sie logotypem, barwami firmowymi,
typografiq oraz elementami identyfikacji wizualnej i urzedowej Fundaciji ,,Ostatnia Warta”.
Stosowanie sie do ponizszych wytycznych jest obowigzkowe we wszystkich materiatach
promocyjnych, urzedowych i cyfrowych, co gwarantuje spdjnosc i profesjonalny
wizerunek organizaciji.

2. BUDOWA | SYMBOLIKA LOGO

Logotyp Fundacji stanowi wizualny manifest naszych najwyzszych wartosci: empatii, wiary,
wiernosci tradycji oraz nieztomnego frwania przy drugim cztowieku.

Jego heraldycznym fundamentem jest historyczny herb rodziny Belchnerowskich. Znak ten,
z pietyzmem zrekonstruowany na podstawie zywej tradycji i ustnych przekazow
pielegnowanych w rodzie od czterech pokolen, uosabia ciggtos¢ i gotowosc do stuzby
spotecznej.

o Ksztalt bazowy i Tarcza: Piecze¢ okrggta zawierajgca tarcze heraldyczng
podzielong na cztery pola. Umieszczono w nich: otwartq ksiege, krzyz chrzescijanski,
ognisko oraz kotwice — uniwersalne symbole mgdrosci, wiary, domowego ciepta i
nadziei.

o Trzymacze: Tarcze podtrzymujg dwa Iwy stylizowane na gdanskie, podkreslajgce
nierozerwalng wiez Fundaciji z historiq i tozsamoscig miasta.

o Szarfai Motto (Archetyp Ostatniej Warty): Pod tarczg
znajduje sie szarfa z napisem zapisanym klasycznym
alfabetem hebrajskim (my nmnwxi X0 N mn).
Stowa ,Zostancie tu i czuwajcie ze mnqg” to
historyczny i duchowy archetyp misji Fundacii.
Wypowiedziat je Jezus Chrystus w Ogrodzie Oliwnym |
w swoim najfrudniejszym, ludzkim momencie frwogi. |
Nie prosit o ratunek, lecz o obecnos¢. To najgtebsze |
odzwierciedlenie naszego Sitting Service — gdy
medycyna rozktada rece, my pozostajemy, by po
prostu trwac i czuwac.

3. KOLORYSTYKA FIRMOWA | WARIANTY LOGO

Wizerunek Fundacji opiera sie na wywazonej, eleganckiej palecie barw, ktéra budz
zaufanie, powage oraz spokd;.

3.1 Kolory Podstawowe (Primary Colors) Barwy gtdwne definiujgce tozsamos¢ Fundacii,
stosowane w logotypie oraz kluczowych akcentach graficznych:

e Ciemna Zielen (Tto / Dominanta): HEX: #1B3D2F | RGB: 27, 61, 47 | CMYK: 80, 40,
75, 60

e Itoto (Detale / Otoki / Akcenty): HEX: #D4AF37 | RGB: 212, 175, 55 | CMYK: 15, 25,
85,5



3.2 Kolory Uzupetniajgce (Secondary & Web Colors) Barwy wspierajgce, stosowane na
witrynie internetowej, w dokumentach oroz typografii, zapewnigjgce najwyzszg
czytelnose:

e Matowa Czern (Typografia): tagodniejsza dia oka alternatywa dla czystej czermni.
HEX: #333333

e Czysta Biel (Tta / Tekst w kontrze): HEX: #FFFFFF

e ZIlamana Biel / Jasny Szary (Tta sekcji): Ocieplona biel stosowana na stronach
www. HEX: #FCFCFC

3.3 Dopuszczalne Warianty Logotypu

¢ Wersja Podstawowa (Jasna): Ciemnozielone
elementy logotypu na biatym tle.

e Wersja w Kontrze (Ciemna): Dedykowana do
materiatéow premium. Na ciemnozielonym fle
kontury logotypu, otokdw i Iwdw przyjmujg
kolor Czystej Bieli (#FFFFFF), natomiast detale
wewneftrzne w tarczy pozostajg w kolorze
Ztotym (#D4AF37).

Dopuszcza sie rowniez stosowanie logo w wersjach
monochromatycznych (w 100% czarne lub w 100% biate na ciemnych ttach).

4. POLE OCHRONNE | MINIMALNY ROZMIAR
Aby zagwarantowac czytelno$¢ znaku, ustala sie nastepujgce zasady techniczne:

o Pole ochronne (Clear Space): Wokdt logo musi zostac zachowana pusta przestrzen,
w ktérej nie mogg znajdowac sie zadne inne teksty ani grafiki. Odlegtos¢ ta réwna
jest wysokosci litery ,,G” ze stowa ,, GDANSK” umieszczonego w dolnym otoku logo.

e Minimalny rozmiar: 7 uwagi na duzq liczbe detali (krzyz, wy, hebrajski napis),
minimalna srednica logo w druku wynosi 25 mm, a w zastosowaniach cyfrowych
80 px.

5. NIEDOZWOLONE MODYFIKACJE
Logo Fundacii jest nienaruszalne. Kategorycznie zabrania sie:
e Inieksztatcania, rozciggania i sptaszczania proporciji znaku.
e Zmiany kolorystyki na inng niz okreslona w niniejszej Ksiedze (np. stosowania innych
odcieni zieleni czy ztota).
e Obracania logotypu.
e Usuwania poszczegdlnych elementdw znaku (np. Iwdw, tarczy czy szarfy).

6. TYPOGRAFIA (CZCIONKI FIRMOWE)

Dla zachowania spdjnosci w komunikaciji wewnetrznej i zewnetrznej, Fundacja postuguje
sie dwoma krojami pisma:

o Dokumenty urzedowe i oficjalne (Uchwaly, umowy, pisma przewodnie): Krdj
Century Gothic. Rozmiar podstawowy: 10,5 pki.



o Komunikacja codzienna (E-maile, prezentacje, notatki): Krdj Helvetica (lub Arial
jako odpowiednik systemowy). Rozmiar podstawowy: 12 pkt dla tekstu gtdwnego,
10 pkt dla przypisdw i stopek.

7. IDENTYFIKACJA URZEDOWA (PIECZECIE)

/godnie z Uchwatqg Zarzgdu nr 4/2026, Fundacja stosuje ScisSle okresSlone wzory pieczeci
urzedowych. Wszystkie zatwierdzone pieczecie wystepujg wytgcznie w kolorze
czerwonym.

e Pieczeé Okragta: Srednica 50 mm, zawierajgca peten logotyp z otokiem i lwami.
Prawo do jej uzywania ma Zarzgd, Rada Fundacji i osoby upowaznione.

e Pieczeé¢ Firmowa (Podluzna): Zawiera petng nazwe Fundacii, NIP (9571199614),
REGON (544069163), KRS (0001224367), adres siedziby (adres korespondencyjny)
oraz adres www i e-mail.

e Pieczecie Imienne: Przeznaczone do wytgcznego osobistego uzytku. Stosowane
przez Prezesa Zarzgdu Wiceprezesa Zarzgdu, Przewodniczgcg Rady Fundaciji i
Cztonkdw Rady Fundacii.

8. STANDARD KOMUNIKACJI CYFROWEJ (STOPKA E-MAIL)

Oficjaina korespondencja e-mail (w tym ze skrzynki kontakt@ostatniawarta.pl) musi
zawierac spojng stopke informacyjno-prawng.

Wzdr uktadu:

[Imie i Nazwisko]

[Stanowisko]

FUNDACJA , OSTATNIA WARTA”

»Zostancie tu i czuwaijcie ze mnq!” [MT 26, 38 motto Fundaciji “Ostatnia Warta”]

T: [Numer telefonu] | E: [Adres e-mail]

W: [adres strony www] — Poznaj naszg misje i zobacz, jak dziatamy

A: [adres do doreczen pocztowych]

¥ Wesprzyj naszg misjie: [numer rachunku IBAN]

NIP: [nr nip] | REGON: [nrregon] | KRS: [nrkrs]

Sqgd Rejonowy [oznaczenie Sqdu], [oznaczenie wydziatu Sqdu] | Nadzér: [nadzdr na Fundacjq]



